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Globalny rynek stodyczy nieustannie rosnie...
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Wielkos¢ przychodow ze sprzedazy w bin USD
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®\Wyroby czekoladowe ®lLody M(Ciastka iherbatniki ® Produkty na bazie cukru

Najwiekszy segment rynku spozywczego

® Stodycze | przekaski

m Pozostae

Podstawowe Iinformacje

iy
m W 2023 r. szacowane przychody tego segmentu wyniosq 1,1 bln USD (+5,9% 1/r)

il

I Rynek bedzie rdst rocznie o0 6,7% (CAGR 2023-2026)

Najwiecej przychoddow z tego rynku generujg Stany Zjednoczone
(194 mIid USD w 2023 r.)

Rynek napedzajq takie czynniki jak wzrost dochodu rozporzgdzalnego
spoteczenstwa czy wzrost populac|i

E Srednie spozycie na osobe w 2023 roku ma wyniesé 17,2 kg

Zrodita: mBank, Statista




...dle pomimo swietnych wynikow
napotyka wyzwania

Wyzwania
dla rynku stodyczy

Pandemia COVID-19 Wojna w Ukrainie Podatki Regulacje

Mars Inc. wiodgcg markg stodyczy na swiecie

Ferrero

Mondelez

Mars
stle

Lindt .
Pladis .
Haribo :
a B B =

*Szacowana wartos¢ sprzedazy netto w 2022 r. wyrazona w mid USD

Hershey Ne

Zrodita: mBank, Statista




Polski rynek stodyczy w trendzie rosngcym

Wielkosc¢ przychodow ze sprzedazy w mid USD
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Podziat polskiego rynku stodyczy w 2022 .

= Wyroby czekoladowe

= Produkty na bazie cukru

® Lody
» Clastkal herbatniki

Kluczowe fakty

Szacowane przychody ze sprzedazy polskiego rynku stodyczy w 2023 r. wyniosq 10,9 mld USD,

co stanowi wzrost 0 12,1% r/r.

Najwiekszq liczbg sprzedanych opakowan w 1H22 charakteryzowaty sie batony czekoladowe

(17%), ciastka (15%), wafelki (15%), czekolady (8%) oraz gumy do zucia (7%).

W 2021 r. stodycze najchetnie] kupowaty osoby w przedziale wiekowym 25-34 |at (29,2%),

a nastepnie 35-44 |at (27%).

Wzrost kosztdw energii, paliw, a takze cen gtdwnych sktadowych stodyczy (takich jak cukier czy
mleko w proszku) oraz cen opakowan sprawiajq, ze koszty te sq przerzucane na finalnych odbiorcow.

W przypadku wyrobdow czekoladowych, duze znaczenie ma ostabienie polskiego ztotego wzgledem
funta brytyjskiego, w ktéorym dokonuje sie rozliczen za zakupy kakao na gietdzie towarowej] w Londynie.

Zrodia: mBank, Statista, CMR




Polska jednym z giédwnych eksporteréow
czekolady...

% udziat przedsiebiorstw na polskim rynku

Ferrero Polska Sp.z 0.0. [N 17,0%

Mondelez Polska SA. N 13,6%
Lotte Wedel Sp.zo.o. [N 10,5%

Mars Polska Sp. z o.0.

Collan Sp. zo.o.

Wawel| S A

Nestlé Polska S.A.

Pozostali 32,2%
l’ Ulubione marki czekolady w Polsce w 2022 r.— - ~\
| . .
1. Milka 3. Kinder 5. Alpen Gold :
: |
. 2.Wedel 4. Wawel 6. Schogetten :
S /

Kluczowe fakty

. W 2023 r. szacowane przychody tego segmentu w Polsce wyniosg 730 min USD (wg Statista).

s Statystyczne spozycie stodyczy czekoladowych na mieszkanca w Polsce wyniosto 5,6 kg w 2021 .

s Produkcja czekolady i wyrobow czekoladowych znajduje sie w tendencji rosnqgce.
Wg danych GUS, w latach 2019-2002 wzrosta ona o 13,7%.

s Polska zajeta 3 miejsce w UE pod wzgledem wolumenu eksportu czekolady i innych przetworow
spozywczych zawierajgcych kakao (dane dla 2022 r.).

= W 2021 r. Polska wraz z 6 iInnymi krajami (Niemcy, Belgia, Wtochy, Holandia, Kanada | Stany
Zjednoczone) odpowiadata za ponad potowe wartosci swiatowego eksportu tej kategorii (58,2%).

B Gtownymi odbiorcami polskich produktow czekoladowych byty Niemcy (21,2%),
Wielka Brytania (16,6%) oraz Holandia (8,6%).

Zrodia: mBank, Statista, Euromonitor International, International Trade Centre, GUS




...jJak 1 rowniez pozostatych stodyczy

% udziat przedsiebiorstw na polskim rynku
stodkich herbatnikéw oraz batonikéw

Mondelez Polska SA. [ 154%
Bahlsen Sp.zo.o.sp. k. [ 122%

Collan Sp.zo.o. | 99%
Jeronomo Martins PolskaS. A. | 8,6%

Carrefour Polska Sp.zo.o. | 4,7%

DrGerard Sp.zo.0. | 4,5%

Pozostate marki wtasne [ 4,2%

Pozostall
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=== | Ody  ==0==Ciastkal herbatniki

Ciastka i herbatniki clastka Kruche, drozdzowe,
optatki, pierniki, wafle, biszkopty

Kluczowe fakty

40,6%

Wolumenowa wartosc¢ sprzedazy w min t

1,05

052 054 055 028

2023P 2024P  2025P  2026P

—o— Produkty na bazie cukru

landrynki, mietowki, krowki,
Produkty na bazie karmelkl, gumy | zelki,
cukru stodycze medyczne, pianki

zelowe, lizaki

s Prognozowany CAGR (2023-2027) dla segmentu ciastek | herbatnikdw wynosi 8,1%,
a dla produktéow na bazie cukru 4,4%. Mocno bedzie sie rowniez rozwijat segment lodow (o0 9%).

s W strukturze polskiego eksportu pod wzgledem wartosciowym w 2022 r. dominowaty pozostate
stodycze — wyroby piekarnicze (45,4%), wyroby cukiernicze (9,3%) oraz lody (5,1%).

s Polska zajeta 9 miejsce w 2021 r. w Swiatowym eksporcie wyrobow cukierniczych
niezawierajqgcych kakao (wtqgczajgc w to biatg czekolade). Gtowne kierunki eksportu

to Niemcy (24,4%) oraz Wielka Brytania (6,1%).

Zrodia: mBank, Statista, Euromonitor International, International Trade Centre, GUS




Mleko

Ceny mleka od poczgtku 2021 r. znajdujq sie
W tendencji rosngce). W gru'22 Srednia cena
mleka wyniosta 278 PLN/100kg, co stanowito
WZrost o +49 8% r/r.

Mleko w proszku

W lis-gru’'22 zaobserwowano spadek srednich

cen sprzedazy odtuszczonego mileka w proszku,
jednakze w ciggu roku ceny te byty na poziomach
Srednio 0 49,2% wyzszych niz przed rokiem.

Energia elektryczna

Ceny energii elektryczne] nadal znajdujqg sie
na podwyzszonych poziomach.
Sredniomiesieczna cena energii BASE na TGE
w 2022 r. byta dwukrotnie wyzsza niz w 2021 .

Zrodta: mBank, MRIRW, TGE

Ceny gtownych sktadowych stodyczy

Masto

Dynamika srednich cen sprzedazy masta

w blokach wprawdzie wyhamowata w 4Q'22,

jednakze w catym 2022 r. ceny byty na
poziomach srednio o0 58,9% wyzszych niz
przed rokiem.

Cukier

W 2022 r. dynamika srednich cen sprzedazy
cukru konfekcjonowanego byta stale rosnqgca

(4Q'22: +32,3% vs 3Q'22 oraz +88,9% r/r).

A I S S I S S S S

Od 1.04.2023 r. piekarnie i cukiernie
korzystajg z obnizonych wzgledem
cen rynkowych stawek za gaz.

/Z ceny maksymalne] gazu na poziomie
200,17 Zt/MWh korzystajqg firmy
produkujgce pieczywaq, swieze wyroby
clastkarskie | ciastka (kod PKD 10.71.7)
W plecach ogrzewanych

gazem ziemnym.
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Widoczne trendy rynkowe

Ol
Preferencje
konsumentow

02
Marketing

03

Sktad
produktow

Konsumenci chetnie probujg
innowacyjnych produktéow
(takich jak np. produkty w
mniejszych opakowaniach do
zabrania w podrdz lub
utatwiajgcych dzielenie sie nimi).

Konsumenci stawiajg na
produkty funkcjonaine np.
ciastka sniadaniowe, ktore
zastepujqg im pierwszy positek
dnia | zawierajg wiekszg
zawartosc sktadnikdw
odzywczych.

Konsumenci zwracajg wiekszag
uwage na jakosc¢ opakowania
produktu, a takze jego
ekspozycje w sklepie.

Na rynku pojawia sie coraz
wiecej marek stodyczy premium
z produktami o wysokie] jakosci
(przeznaczonych np. na
prezenty).

Konsumenci sq coraz bardziej
swiadomi — liczy sie dla nich nie
tylko smak, ale réwniez jakosc
potwierdzona sktadem czy

sposob pozyskiwania surowcow.

Coraz wieksza liczba
konsumentow jest sktonna
zaptaci¢ wiecej za produkty
naturalne, niezawierajgce
sztucznych dodatkow.

Wzrasta promocja marketingowa
poprzez media spotecznosciowe,
tak aby dotrze do réznych grup
wiekowych konsumentow.

Popularne staje sie pakowanie
produktéw w opakowaniach
zbiorczych.
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Raport przygotowata Martyna Gorecka
Starsza specjalistka ds. analiz sektorowych

Kontakt: analizysektorowe@mbank.pl

Dokument stanowi wyraz wiedzy autordow, ktdra jest poparta informacjami

z wiarygodnych rynkowych zrédet. Szczegdtowe zrédta wskazane sqg na poszczegdlnych
stronach. Wszelkie oceny zawarte w raporcie wyrazajq opinie autora na dzien ich
sformutowania i publikacji. mBank S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za stosowanie

w praktyce informacji objetych powyzszym materiatem. Materiat ma charakter
Informacyjno — marketingowy i nie stanowi porady prawnej ani podatkowe,|.



